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壹、計畫概述 
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經濟部能源局2014年開始推動具備自動
切斷功能的微電腦瓦斯表，期盼能透過
微電腦瓦斯表推廣計畫的執行，逐年增
加微電腦瓦斯表裝置率，達成微電腦瓦
斯表的安裝普及化以降低天然氣意外災
害、地震所帶來的二次災害，進而保障
用戶用氣安全與提升居家生活品質。 
 
 

「為促進消費者居家安全，經濟部應自本法施行之日起，擬定公用天
然氣事業推動具有地震遮斷、壓力過低遮斷及通信等功能之微電腦瓦
斯表推廣計畫，並逐年實施。」 

天然氣事業法第36條 



貳、融入性平觀點執行作法 
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項目 作法 

宣導影片製作 
選角:以男女均等比例選角。 

劇本:打破傳統男主外女主內的觀念，由男性下
廚及關心用氣安全的角度切入。 

宣導海報製作 製作多國語言版本ＤＭ以利各族群瞭解。 

宣導活動 與消防婦宣隊活動合作宣導。 

問卷調查 統計分析男女對於微電腦瓦斯表認知情形。 



 選角： 本計畫目標對象30歲-60歲的都會男女，為避免使民眾感覺廚房皆為

女性才需關心之事務，特別於選角時考量男女比例需均等。 

 劇本設計： 打破傳統男主外女主內的觀念，故事開始男主角在廚房正在為心

儀的女主角準備咖哩飯，展現出一位愛家、愛妻小的男性不一定就是埋

首在工作中，廚房也不一定只是女性的區域。同時，透過各種傳播管道

的播放，也可逐漸影響男性對此『愛家真男子』的角色模仿，認知對家

庭安全的重視確有不可輕忽的責任，進而推動『微電腦瓦斯表』的換裝

率。而由宣導短片衍生的宣傳品畫面，呈現出性別平等的和諧感。 

亮點：2020年能源局局長獨具巧思，別出心裁新創意，今年突破以往採取明

星代言方式，由能源局徵選出三位同仁，擔綱男女主角拍攝微電腦瓦

斯表宣導短片，以日常生活中隨時可能發生的故事，引起大家注意。 

選角與劇本策略-男女均衡與打破傳統概念 

參、宣導影片製作情形 
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影片腳本 參、宣導影片製作情形 



肆、宣導海報製作情形 
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製作多國語言版本海報以利接觸各族群用戶 

國籍 
男性 女性 

人數 占比 人數 占比 

中國大陸 19,208  5.48% 331,243  94.52% 

越南 2,127  1.93% 108,048  98.07% 

印尼 755  2.46% 29,963  97.54% 

泰國 2,993  32.34% 6,262  67.66% 

菲律賓 735  7.18% 9,506  92.82% 

柬埔寨 8  0.18% 4,333  99.82% 

日本 2,426  45.41% 2,917  54.59% 

韓國 729  38.37% 1,171  61.63% 

其它國家 13,192  60.54% 8,600  39.46% 

(一)根據中國民國內政部移民署 2020年度(統計至9月份)「各縣巿外裔、外籍配偶」
人數資料顯示，台灣目前外籍配偶中，國籍最多的為中國大陸，其次分別為越
南與印尼，且外籍配偶中多以女性佔比較多。 

(二)鑒於外籍配偶對於中文的宣導資訊可能不甚瞭解，且配合政府新南向政策並納
入性別平等概念，爰針對宣導文宣，除翻譯為英文版本外，特別另外設計越南
文與印尼文版本，以利相關族群能夠理解微電腦瓦斯表。 

資料來源:內政部移民署(2020) 



肆、宣導海報製作情形 
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製作多國語言版本海報以利接觸各族群用戶 

中文版 

英文版 

印尼文版 

越南文版 



伍、與消防婦宣隊合作情形 
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將女性的力量貫注於家庭瓦斯用氣的安全 

每個縣市的消防大隊都有一支由充滿熱誠的婦女志工組成的婦女防火宣導隊， 

消防局定期舉辦專業的防火知識與訓練。婦宣隊做為第一線深入社區家庭與民 

眾，推動防火宣導教育以建立「全民防火」的共識，是民眾信任的對象。 

因此，本計畫特別設計向消防婦宣隊宣導微電腦瓦斯表的三大安全遮斷功能 

的說明會，讓成員將為何須換裝『微電腦瓦斯表』的必要性傳達給居民。 



伍、與消防婦宣隊合作情形 
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說明會以天然氣裝置率高的六都優先，總共13場。每場以簡報說明微電腦 

瓦斯表的特色功能以及推動政策，再播放宣導短片增強認知率，並提供宣 

導品請其協助推廣外，還增加有獎徵答項目，確認成員的認知程度。 



伍、與消防婦宣隊合作情形 
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六都婦宣隊說明會 



陸、性別統計執行情形 
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本次問卷調查採網路問卷調查，有效問卷共回收3,702份，其中填寫的用戶
以女性較多，共有2,307份，佔比約62%。其中資料顯示女性用戶對於微電
腦瓦斯表之認知顯著低於男性用戶。 

男性用戶中知道微
電腦瓦斯表之比例 

女性用戶中知道微
電腦瓦斯表之比例 



陸、性別統計執行情形 
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若探究分析男性與女性的認知來源，可發現不論男性或女性多數認知來源多
為公用天然氣事業介紹與電視廣告、新聞、廣播、網路等媒體廣告，但女性
用戶比例上公用天然氣事業介紹與親朋好友告知中比例較男性用戶高，顯示
此兩項措施較相對對於女性用戶有提高認知效用，爰後續若要減少兩性對於
微電腦瓦斯表之認知，可強化此兩項推廣措施策略。 

男性微電腦瓦斯表認知來源 女性微電腦瓦斯表認知來源 



七、成果總覽 
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項目 成果 

宣導影片製作 製作完成30秒宣導短片及幕後花絮影片各一。 

宣導海報製作 
製作英文、越南文與印尼文共3種語言版本宣
導DM。 

宣導活動 
完成北、中、南共13場與婦宣隊合作之宣導
說明會辦理。 

問卷調查 
完成性別與微電腦瓦斯表調查分析，提出增
加提高女性用戶認知策略。 


