
 

 
 

經濟部提振外銷因應對策 

(國際貿易署及產業發展署提供)  

一、 總體面因應對策 

         近來全球地緣政治情勢多變，例如區域衝突頻傳、美國關稅新政等，

為協助產業因應美國關稅政策及國際地緣政治動態，因應國際情勢強化經

濟社會及民生國安韌性特別條例已於 114 年 8 月 1 日制定公布，明定 11

項強化經濟社會及民生國安韌性措施，自 114 年 3 月 12 日起施行至 116

年 12 月 31 日止。其後為配合臺美關稅談判進展等國際情勢，加強對產業

支持，擴大協助範圍，支援各產業需求，預留後續編列特別預算額度，本

條例復於 9 月 5日修正公布。本部共推動 4 項支持措施，包含「外銷貸款

優惠保證加碼」、「中小微企業多元發展貸款加碼」、「研發轉型補助」及「爭

取海外訂單」等，自 8 月 7 日起全面受理申請，以解決業者資金周轉困境，

與強化研發創新及汰舊換新設備，以及提升技術門檻並加強海外市場布局，

提高我國產業競爭力，強化產業韌性。相關特別預算已於 17 日三讀通過，

經濟部也會依簡便、快速、從優的原則，按照程序加速審查，讓業者及早

投入升級轉型工作。 

     本部運用韌性特別預算，協助企業海外布建通路，爭取更多國際訂單，具

體作法包括： 

(一) 加碼參展補助：參與國際展覽是開拓海外市場重要管道，為減輕廠商

負擔，加碼補助公司或商號及公協會赴海外參展補助，提升產品能見

度與競爭力。 

1. 個別廠商：由原本每展補助 4-6萬元，提高至 12-16萬元，並放

寬補助項目，除場地租金外，另包括佈置費、文宣廣告費、印

刷費、展品運費及口譯費等。 

2. 公協會：由原本每展補助 9-16 萬元，提高至 18-25萬元，並補

助場地租金、佈置費、文宣廣告費、印刷費、展品運費、譯費

及工作人員國外差旅費等。 
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(二) 共同品牌推廣： 

1. 整合公協會及個別廠商，以國家隊模式，於國際大展打造旗艦

臺灣館(目前已規劃科隆五金展、波蘭工具機展、日本 DIY展、

美國汽配展等 10 大旗艦展)，並辦理買主導覽、產品發表會、

買主交流等周邊活動，吸引買主到訪臺灣館，爭取訂單。 

2. 本部已在捷克、日本、美國及波蘭設立「臺灣貿易投資中心」，

鏈結當地政府、公協會，並與專業會計師及律師合作，由專人

提供企業即時諮詢服務。 

3. 輔導企業運用 AI工具數位行銷，強化國際曝光，以精準對接買

主，爭取訂單。 

(三) 布建海外通路：為協助企業爭取海外訂單，行銷國際市場，補助企業

赴海外新設展示中心、服務（維修）中心及發貨倉庫等實體據點，或新

增代理商、經銷商。單一企業補助每家最高 500萬元，多家企業聯合申

請最高 2,000 萬元，企業自籌款須達全案總經費之 50%以上。 

 (四) 買主直達：針對受美國關稅政策影響致出口衰退之中小企業，由業者

自行洽邀海外買主來臺洽談及採購，本部提供相關優惠方案，包含買

主來臺機票及住宿等，以降低業者負擔。 

 開拓多元市場方面，115年將著重在： 

(一) 鞏固重要市場：美國、歐洲及日本為我重要出口市場，115 年規劃辦

理美國、日本及波蘭臺灣形象展、日本電子零組件拓銷團等多元活動，

以及舉辦全球商機鏈結總動員(北美場)，邀請美國買主來臺洽談採購

等，以協助業者鞏固既有重要市場。 

(二) 深耕新南向市場：新南向國家具人口紅利與內需成長快速等優勢，將

深化合作，強化供應鏈布局，115年規劃辦理菲律賓臺灣形象展、印

度拓銷團等活動。 

(三) 開拓新興市場：巴西等新興市場積極發展工業和數位轉型，我機械、

工具機、汽配等產業有競爭優勢，115年規劃辦理拉丁美洲拓銷團，



 

 
 

並舉辦全球商機鏈結總動員，邀請拉丁美洲買主來臺洽談採購等。 

    此外，AI 是產業創新變革的核心驅動力，尤其面對全球少子化趨勢，

傳統產業需透過智慧化生產減少傳統勞動力需求，並提升產線效率、強化

競爭力，本部持續推動百工百業加強導入 AI 應用，已針對數位化程度差

異提供協助。例如針對數位化程度低、未具有 AI 能力的製造業者，由輔

導專家顧問團到廠諮詢診斷，研擬 AI 導入評估規劃；針對已具數位化且

具備初步 AI工具運用能力的製造業者，協助業者購置 AI應用方案；針對

具備自行開發及導入 AI 應用的中大型製造業者，先由系統業者開發共同

AI 應用模型，再由中心廠進行資料整合及 AI 模型訓練，最後再將訓練完

成的 AI應用模型導入衛星廠，帶動整體產業鏈的升級轉型。 

     本部也積極協助產業邁向高值化、跨業合作，包含依據業者需求，鼓

勵產業投入技術開發，朝高值化發展；也引導產業間跨領域合作與技術整

合，以切入關鍵產業供應鏈，例如運用我國半導體產業發展優勢，引導機

械、石化等業者，跨域發展半導體設備及材料，協助進行終端客戶驗證，

導入半導體供應鏈體系。 

 

二、個別產業因應對策 

基本金屬業  

(一) 協助拓展外銷市場：協助廠商利用數位、線上工具辦理拓銷活動，洽詢

潛在買主。 

(二) 持續推動高值化發展：輔導業者朝精緻化鋼廠發展，開發高附加價值、

利基產品，提升在國際市場上的長期競爭優勢。 

塑橡膠製品業 

(一) 尋求生物降解塑膠新市場：塑橡膠製品需求以中國大陸為主，國內塑橡

膠製品較少出口歐洲，而歐盟在限塑政策下產生新商機，未來朝向綠色

可分解及回收再利用材料發展，拓展歐洲國家綠色新材料市場。 

(二) 拓展新興市場：積極協助國內業者拓展多元市場，協助取得最新市場動



 

 
 

態資訊，並參與新南向等國家產業合作，爭取外銷商機。 

(三) 提升塑橡膠製品附加價值：持續推動塑橡膠製品業者朝向開發高附加

價值及異質性產品發展，提高塑橡膠製品競爭力。 

化學品業 

(一) 拓展東南亞市場:積極鼓勵國內化學品業者拓展新南向國家市場，協助

業者取得最新市場動態資訊，並參與新南向等國家產業合作，爭取外銷

商機。 

(二) 協助化學品高值化產品投資:現階段化學品以生產大宗貨品為主，未來

持續積極推動國內業者朝開發高附加價值及異質性產品發展，增強我

國產品競爭力。 

(三) 運用新技術提升產品競爭能力:利用人工智慧及大數據，達到製程最適

化，以提高生產力、安全性及產品良率，降低生產成本，提升出口競爭

力。 


