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一、商業營業額變動 

1. 與上月比較：1月商業營業額為1兆2,311億元，較上月減少3.3%，經季

節調整後減少2.1%。 

2. 與上年同月比較：商業營業額減少0.6%，其中批發業增加1.6%，零售

業減少5.0%，餐飲業減少6.4%。 

表1  商業營業額變動 
         單位：億元；% 

 104年1月   104年 1月  

行業別 營業額 
月增率 年增率 構成比 

營業額 

（季節調整後） 
月增率 

總計 12 311 -3.3 -0.6 100.0 12 045 -2.1 

批發業 8 578 -2.4 1.6 69.7 8 439 -1.4 

零售業 3 384 -6.0 -5.0 27.5 3 267 -3.8 

餐飲業 349 -0.6 -6.4 2.8 339 -2.1 

圖1 商業營業額及年增率 
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二、批發業營業額變動 

1 月批發業營業額為 8,578 億元，較上年同月增加 1.6%，其中機械器

具批發業因 4G通訊設備、智慧行動裝置等製造零件之外銷成長，年增

3.1%；家庭器具批發業因家電、鐘錶等商品之春節前鋪貨需求攀升，

年增 5.1%；建材批發業因螺絲螺帽、鋼材出貨增加，年增 3.0%。 

表2 批發業主要行業營業額變動  
            單位：億元；% 

 104年 1月   
行業別 營業額 月增率 年增率 構成比 

總計 8 578 -2.4 1.6 100.0 

機械器具業（註1） 3 481 -3.2 3.1 40.6 

食品、飲料及菸草業 804  -4.2  -1.7  9.4 

建材業 691  -10.8  3.0  8.1 

家庭器具業（註2） 679  -5.2  5.1  7.9 

汽機車業 598  27.3  1.7  7.0 

綜合商品業 565  1.7  -1.8  6.6 

布疋及服飾品業 452  -2.5  -2.0  5.3 

化學業 343 -4.8 2.6 4.0 

其他批發業（註3） 964  -4.6  -1.0  11.2 

註：1.機械器具業：包括電腦、手持行動裝置、電子與電力設備、機械及其配備等 

2.家庭器具及用品業：包括電器、家具、光學器材、黃金白銀貴金屬等 

3.其他批發業：包含藥品及化妝品、文教、育樂用品等6項中業別 

三、零售業營業額變動 

1. 1月零售業營業額為3,384億元，年減5.0%，主因去年1月進入春節假期

前的採購旺季，比較基數較高所致。各業別以燃料業受國際油價下跌影

響，年減31.0%最多，綜合商品零售業年減9.2%次之，食品飲料菸草零

售業、布疋及服飾品零售業亦分別年減8.7%及6.4%，資通訊及家電零

售業因尾牙聚餐及春節贈禮需求遞延，致年減5.6%；汽機車零售業則

因車展優惠促銷及逢春節前之交車熱潮，年增9.5%。 

表3 零售業主要行業營業額變動  
              單位：億元；% 

    104年 1月  
行業別 營業額 月增率 年增率 構成比 

總計 3 384  -6.0  -5.0  100.0  

綜合商品零售業（詳表4） 891  -9.5  -9.2  26.3  

汽機車業 576  8.8  9.5  17.0  

食品、飲料及菸草業 372  -8.8  -8.7  11.0  

資通訊及家電業 321  1.0  -5.6  9.5  

燃料業 

及用品 
187  -13.5  -31.0  5.5  

布疋及服飾品業 235  -14.7  -6.4  7.0  

其他零售業（註） 801  -7.5  1.9  23.7  

註：其他零售業包含家庭器具及用品零售業、無店面零售業等6項中業別 
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2. 綜合商品零售業 

1月綜合商品零售業營業額891億元，年減9.2%，主因去年1月為春節期

間，比較基數較高所致；其中百貨公司年減12.3%、超級市場年減5.8%、

便利商店年減4.9%、量販店年減22.3%，而其他綜合商品零售業則受惠

展店效應及觀光旅遊人數增加，年增6.0%。 

表4 綜合商品零售業營業額變動  
             單位：億元；% 

    104年 1月   
行業別 營業額 月增率 年增率 構成比 

總計 891 -9.5 -9.2 100.0  

百貨公司 229 -22.0 -12.3 25.8 

超級市場 139 -3.8 -5.8 15.7 

便利商店 219 -8.0 -4.9 24.6 

量販店 161 6.8 -22.3 18.1 

其他 142 -9.3 6.0 15.9 

註：其他綜合商品零售業：包括免稅商店、雜貨店、消費合作社(非以食品飲料為主)等 

四、餐飲業營業額變動 

1月餐飲業營業額為349億元，較上年同月減少6.4%，其中餐館業因春

節因素及部分業者受禽流感影響業績下滑，致減少7.6%最多；飲料店

業因年節禮盒採買遞延及寒假延後影響，營收年減3.1%；其他餐飲業

則因航班餐點、團膳及冷凍年菜出貨需求增加，營收年增12.5%。 

表5 餐飲業營業額變動  
              單位：億元；% 

 104年 1月    
行業別 營業額 月增率 年增率 構成比 

總計 349  -0.6  -6.4  100.0  

餐館業 297  1.2  -7.6  85.1  

飲料店業 36  -12.5  -3.1  10.3  

其他餐飲業 16  -3.8  12.5  4.6  

五、商業營業額動向指數 

1. 1月份商業營業額較上年同月減0.6%，除因春節因素影響比較基準外，

各業營業額消長有所不同，其中批發業因電子零組件、家電、金屬製品

等業績成長，營業額年增1.6%；零售業之汽機車業因進入春節前的交

車熱潮致營收成長9.5%，其餘各類零售業則因春節因素買氣遞延，致

營收反較上年同月減少，燃料業亦因國際油價下跌而大減31.0%，消長

互抵，零售業合計營收年減5.0%；餐飲業雖有航班餐點及團膳之業績

成長貢獻，惟仍因禽流感疫情，致營收年減6.4%。 

2. 展望2月份，因進入春節前的採購旺季，加上西洋情人節、開學前需求
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及228連假商機，預期食品、3C 產品、小家電、服飾等零售業及餐飲

業之業績將明顯成長，惟因批發業受春節工作日數減少影響，將抵銷部

分成長力道。 

3. 據受查廠商對2月營運看法，預期營業額較1月增加之廠商家數占6.5%，

持平者71.2%，減少者22.3%，致按家數計算之動向指數為42.1，按營

業額計算之動向指數為37.5；由於批發業營收占商業營收之比重高達七

成，受到春節假期之工作天數減少影響，預期2月份商業營業額將較上

月為低。 

表6 商業營業額動向指數  

— 受查廠商對104年2月營運看法 — 

     按營業

額計 

   
行業別 按家數計 增加 持平 減少 增加 持平 減少 

商業 42.1  6.5 71.2 22.3 37.5 6.1 62.8 31.1 

批發業 38.7 3.1 71.2 25.7 33.4 1.6 63.6 34.8 

零售業 45.9 9.8 72.0 18.1 42.6 11.1 62.9 26.0 

餐飲業 50.5 15.0 71.1 13.9 60.8 31.3 58.9 9.7 

說明：按家數(營業額)計之動向指數=預期增加家數(營業額)之比率+0.5*預期持平家數(營業額)之比率

%。動向指數介於0與100之間，<50代表預期下滑，50代表中性持平，>50代表預期成長。 


